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Sammanfattning

I denna rapport presenteras resultat fran en undersokning dver svenskarnas ekonomiska
utgifter och virdering av deltagande i aktiviteter man brukar dgna sig at utomhus pa fritiden
(friluftsaktiviteter). Rapporten innehaller ocksa berdkningar av ekonomiska effekter och
arbetstillfdllen som friluftslivet genererar i den svenska ekonomin. Darutdver redovisas
deltagande i organiserade fritidsaktiviteter utomhus, dvs. aktiviteter arrangerade av en ideell
forening eller ett foretag. Datainsamling har skett genom en nationell webbenkdt till ett urval
av Sveriges vuxna befolkning under ar 2009. Resultaten visar bland annat att det dr vanligast
med ekonomiska utgifter for enkla vardagsnira aktiviteter. Under 2009 spenderade
svenskarna i sammanlagt ca 96 600 miljoner kr pa friluftsaktiviteter, varav ca 72 300 miljoner
1 Sverige. Mest utgifter har man for boende f6ljt av utrustning, transporter och livsmedel. Mén
har 1 genomsnitt hogre utgifter for friluftsaktiviteter jaimfort med kvinnor. Foradlingsvérdet i
den svenska ekonomin till foljd av svenskarnas konsumtion kopplat till friluftsliv uppgar till
ca 34 300 miljoner kr och friluftslivets effekter pa sysselsittningen motsvarar ca 75 600
arbetstillfallen 1 Sverige. Den totala betalningsviljan utver de utgifter svenskarna har for
friluftsaktiviteter uppgér till ca 33 400 miljoner kr. Deltagande i friluftslivsaktiviteter som
arrangeras av ideella organisationer dr dubbelt s vanligt som aktiviteter med privata
arrangorer, men huvuddelen av friluftslivets utdvande ér inte organiserat. Olika former av
motionsaktiviteter dr vanligast men sociala faktorer dr det viktigaste motivet till deltagande 1
organiserat friluftsliv.
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1. Bakgrund

Tidigare studier av friluftslivet 1 Sverige har visat att nio av tio svenskar ofta dr ute i naturen
under lidngre ledigheter — pa helger ér det fyra av fem. Hélften av alla vuxna svenskar uppger
att det upplevda hilsotillstandet skulle paverkas negativt utan mojligheter till friluftsliv.
Forskning visar dven pa friluftslivets betydelse for naturforstéelse, social inkludering,
samhorighet och regional utveckling i form av naturturism. For manga méanniskor har
friluftslivet ocksa ett egenvdrde som inte lika enkelt later sig mitas och uttryckas i siffror —
men som kan vara av stor betydelse for identitet och engagemang (Emmelin m.fl., 2010).
Friluftslivet berdr minga aktorer — ideella, privata och offentliga — och &r en sjdlvklarhet for
manga manniskor pa vardagar séavil som helger och langre ledigheter. Men friluftslivets stora
bredd kan ocksé vara dess akilleshil. Friluftsfrdgor ha ofta svart att gora tydliga avtryck i
samhéllsdebatten och fi en rimlig prioritering i ekonomi och planering. Darfor behovs fakta
kring friluftslivets betydelse, inte minst i ekonomiska termer.

I foreliggande rapport presenteras resultaten frén en undersokning dver svenskarnas
ekonomiska utgifter och vérdering for deltagande i aktiviteter man brukar dgna sig &t utomhus
pa fritiden. Friluftsliv har av Naturvéardsverket (den myndighet som ansvarar for att utveckla
forutsattningarna for friluftsliv i Sverige) definierats som vistelse utomhus i natur- och
kulturlandskapet for valbefinnande och naturupplevelser utan krav pa tavling”. En sa pass
bred definition rymmer naturligtvis en méngd olika aktiviteter som kan utdvas i olika
sammanhang med olika betydelse for olika ménniskor. Det gér darfor inte att fraga ménniskor
om deltagande 1 friluftsliv utan att samtidigt precisera inneborden i begreppet. I denna
undersokning har vi valt att kvantifiera friluftslivet utifrén deltagande i typiska
fritidsaktiviteter man dgnar sig at utomhus, vilka har identifierats inom forskningsprogrammet
Friluftsliv i forandring (www.friluftsforskning.se) och varit foremal for omfattande
enkétundersokningar bland svenska folket (Fredman m.fl., 2008b). Det omfattar mer
vardagsnéra aktiviteter som att strova i skog och mark, promenera, cykla, jogga, picknick eller
utomhusbad, men ocksé typiska semesteraktiviteter som fiske, skiddkning, segling,
kanotpaddling och fjéllvandring.

Konsumtion kopplat till deltagande i 43 olika friluftsaktiviteter har omfattats av studien (se
enkéten 1 bilaga A fraga 1a) och avsikten ar att fanga friluftslivets omfattning 1 ekonomiska
termer genom att ta dessa aktiviteter som utgangspunkt. Vi gor ingen tydlig avgransning
mellan friluftsliv och naturturism dé det senare i princip utgors av friluftsliv utanfor
ménniskors vanliga omgivning (betraktat ur ett efterfrige- eller utévandeperspektiv). For en
ingaende diskussion av friluftsliv och naturturism som begrepp hénvisas till boken Planera
for friluftsliv — Natur, samhalle, upplevelser (Emmelin m.fl., 2010) samt rapporten Turism i
natur. Definitioner, omfattning, statistik (Fredman m.fl. 2009).

Négon heltdckande métning av friluftslivets ekonomiska varden pa nationell niva har inte
tidigare gjorts i Sverige. I en nyligen genomf6rd kunskapsdversikt av friluftslivets
ekonomiska virden (Fredman m.fl., 2008a) konstateras bl.a. att friluftslivet i Sverige
representerar avsevirda ekonomiska vdrden, men det saknas systematiskt insamlade uppgifter
(se avsnitt 2 nedan). Den samlade bilden av friluftslivets ekonomiska vérden ar fragmenterad
och ofullstdndig, och det saknas dven motsvarande data kring naturturismen. Mot bakgrund av
detta beslutande Naturvardverket och Svenskt Friluftsliv att ge turismforskningsinstitutet
Etour vid Mittuniversitetet i uppdrag att genomfora en métning av ekonomiska vérden forenat
med utovande av friluftsliv i Sverige. Syftet med studien har varit att ta fram ny kunskap som
dels kan anvindas for att stilla friluftslivet i relation till annan verksamhet i samhallet, dels



belysa hur friluftslivet bidrar till samhillsekonomin. P4 sé sétt kan detta arbete medverka till
att forutsattningarna for friluftsliv utvecklas pé ett hallbart och effektivt sitt 1 Sverige.

Utover frdgor kring friluftslivets ekonomi innehéller studien en del som fokuserar pa
deltagande i organiserade fritidsaktiviteter utomhus, dvs. aktiviteter arrangerade av en ideell
forening eller ett foretag. En ideell forening kan t.ex. vara en friluftsorganisation och foretag
kan vara turistforetag, guideforetag etc. Vi fragade dels efter vilken typ av aktiviteter man
deltog 1, dels de viktigaste orsakerna till att delta i organiserade friluftsaktiviteter. Syftet var
att battre forsta det organiserade friluftslivet i Sverige eftersom det utgdr en viktig faktor i
civilsamhéllet genom ideellt engagemang, naturkontakt och regional utveckling i form av
naturturism.

Studien har 1 huvudsak finansierats av Naturvardsverket och Svenskt friluftsliv, men stod har
ocksé erhéllits fran forskningsprogrammet Friluftsliv 1 férdndring samt professuren i
naturturism vid Etour som finansieras av Sveaskog. I denna rapport redovisas dversiktligt
tillvdgagangssitt och de viktigaste resultaten fran arbetet. Mer fordjupade vetenskapliga
analyser kommer att ske pd det insamlade materialet i framtida forskningsprojekt. I
kommande avsnitt ger vi en kortfattad beskrivning av friluftslivets ekonomiska virden f6ljt av
en beskrivning av de metoder som anvénts och hur vi har analyserat insamlade data.
Resultaten presenteras uppdelade pa vilka aktiviteter man har utgifter for (avsnitt 4.1),
effekter pa ekonomi och sysselséttning av dessa utgifter (avsnitt 4.2), friluftslivets upplevda
virden (avsnitt 4.3), samt deltagande i organiserade aktiviteter (avsnitt 4.4). Rapporten
avslutas med ett antal sammanfattande punkter dér de viktigaste resultaten lyfts fram. I
bilagor finns enkéten i sin helhet samt en matris som beskriver berdkningarna av
forddlingsvéarden och sysselséttningseffekter.

Ansvarig for projektet och huvudforfattare for rapporten har varit Professor Peter Fredman
vid Mittuniversitetet och turismforskningsinstitutet Etour. Docent Bo Svensson vid Etour har
ansvarat for upphandling av datainsamlingen och sammanstillning av avsnitten om
ekonomiska effekter och organiserat friluftsliv. Professor Kreg Lindberg vid Oregon State
University, USA, har gjort berdkningar kring konsumtionsmonster, betalningsvilja och
ekonomiska effekter. Anders Wadeskog vid SCB har bidragit med underlag for berdkningar
av effekter pa sysselsittning och ekonomi. Anna Holmstedt har hjélpt till med
sammanstillning av de dppna svaren kring det organiserade friluftslivet och Anneli Ahman
har korrekturlast.

Vi vill rikta ett stort tack till Ulf Silvander, generalsekreterare pa Svenskt friluftsliv som foljt
projektet och bidragit med vardefulla synpunkter i dess olika skeden. Tack ocksa till Mattias
Boman och Anton Paulrud, Sveriges lantbruksuniversitet samt Linn Nilsson, Norstat, for
virdefulla synpunkter pa utformning av enkétfragor och/eller den slutliga rapporten.



2. Friluftslivets ekonomiska varden

Mainniskors intresse for friluftsliv kan ta sig minga olika uttryck i form av friluftsliv som
omfattar aktiviteter, resor, boende, sociala nitverk, konsumtion av varor och tjanster etc. Ur
ett ekonomiskt perspektiv kan friluftslivet darfor betraktas som en process dir upplevelser
skapas av besokare i naturen genom en kombination av besokarens egen tid, kunskap,
utrustning, naturresurser, anldggningar, service etc. (Loomis & Walsh, 1997). Insatser i form
av naturlandskap, anldggningar, service etc. genererar ett utbud av rekreationsmgjligheter,
men for att dessa ska efterfragas krivs att besokaren sjélv ar delaktig genom exempelvis resor,
tid och utrustning. Det innebér att deltagande i friluftsliv som regel omfattar konsumtion av
bade marknadsprissatta (t.ex. utrustning, resor, boende och mat) och icke-marknadsprissatta
(t.ex. upplevelser av och tillgang till naturomraden) varor och tjanster. Konsumtion av
marknadsprissatta varor och tjénster kan observeras genom att studera ménniskors faktiska
ekonomiska handlande. Vérdet av icke marknadsprissatta varor och tjdnster omfattas ddremot
inte av ndgra direkta ekonomiska transaktioner utan méiste studeras genom andra metoder,
t.ex. indirekt genom observation av manniskors beteende eller direkta frdgor av mer
hypotetisk slag kring ménniskors betalningsvilja (se t.ex. Alberini & Kahn, 2006; Brannlund
& Kristrom, 1998).

Ekonomiska utgifter dr de pengar en individ faktiskt betalar for att utova friluftsliv. Det kan
vara t.ex. konsumtion av utrustning, resor, liftkort eller hyra av en guide. Betalningsviljan
déremot &r vad individen maximalt dr villig att betala for en nyttighet. Differensen mellan
betalningsvilja och utgifter ar ett sé kallat konsumentdverskott, d.v.s. det "mervirde” utéver
utgifterna som individen far av att konsumera nyttigheten. Medan de faktiska utgifterna &r ett
matt pé friluftslivets eller turismens direkta ekonomiska betydelse representerar
konsumentoverskottet individens upplevda ekonomiska virde av en frilufts- eller
turismaktivitet.

Det finns olika metoder for att uppskatta individers betalningsvilja. Betingad virdering (Eng.
contingent valuation) baseras pa nagon form av enkét- eller intervjuundersokning dar
individen direkt uppger sin betalningsvilja for den vara man virderar. Andra metoder &r
resekostnadsmetoden och fastighetsvirdemetoden vilka indirekt ger miljon ett ekonomsikt
vérde uttryckt 1 kostnaden for att ta sig till exempelvis ett rekreationsomrdde eller att nirhet
till naturmiljoer avspeglas fastighetspriserna.

Friluftslivets direkta ekonomiska betydelse kan uppskattas genom att méita antal utévare och
storleken pa de ekonomiska utgifter de har. Dessa utgifter utgors av konsumtion inom olika
branscher, exempelvis boende, transport, restaurang, utrustning etc. Foretagen i dessa
branscher kommer i sin tur att kpa in ravaror och anstilla personal (som far 16n vilken i sin
tur anvinds for konsumtion) som en konsekvens av friluftslivets konsumtion, vilket ger
upphov till ekonomiska effekter i andra branscher av ekonomin, sa kallade indirekta och
inducerade ekonomiska effekter (Loomis & Walsh, 1997). Ménniskors deltagande i friluftsliv
ger alltsd effekter inom andra delar av den svenska ekonomin som gér utdver den direkta
konsumtionen, vilket innebér att konsumtionen kopplad till friluftslivet genererar ett
forddlingsvérde. Hur relationerna mellan olika branscher ser ut i Sverige finns framtaget av
Statistiska centralbyran i si kallade input-output tabeller, vilka ar till hjdlp ndr man ska
uppskatta den samlade ekonomiska effekten av en viss aktivitet i ekonomin, som i vart fall
friluftsliv.

En oversikt av friluftslivets ekonomiska viarden och sammanstillning av befintliga studier i
Sverige har tidigare presenterats i rapporten Friluftslivets ekonomiska varden — en éversikt



(Fredman m.fl. 2008a). Har redovisas ekonomiska véirden uppdelade pa allemansrattsligt
friluftsliv, jakt, fiske, ovrigt friluftsliv, ekonomiska utgiftsmonster, friluftsutrustning,
kommersiellt organiserat friluftsliv, ekonomiska effekter av naturturism, friluftsorganisationer
och stiftelser, myndigheter, EU-stdd samt bidrag till forskning. De viktigaste slutsatserna fran
detta arbete kan sammanfattas i nedanstdende punkter;

- Friluftslivet i Sverige representerar avseviarda ekonomiska vérden sett till de enskilda
berdkningarna och uppgifterna. Det saknas emellertid systematiskt insamlade uppgifter om
friluftslivets ekonomiska viarden pa nationell (och regional) niva. Likasé saknas data kring
naturturismens ekonomiska omséttning. Manga naturturismforetag i Sverige har en relativt
liten ekonomisk omséttning, men det saknas aggregerade varden.

- Det dr uppenbart att vissa former av friluftsliv och vissa naturtyper har belysts mer genom
forskning &n andra. Sportfiske &r ett exempel pa en aktivitet som varit foremal for mycket
forskning och skogen #r ett motsvarande exempel pa naturmiljé. Aven om detta ir naturligt
med tanke pd aktiviteternas och naturtypernas relativa omfattning, si skulle andra aktiviteter
och naturmiljéer behdva mer belysning ur ett friluftslivsperspektiv.

- Friluftslivets upplevda virden uppgér ofta till relativt hga belopp, jamforbart med andra
ndringar (t.ex. skogsbruk, yrkesfiske), nir man summerar dem 6ver befolkningen i en region
eller ett land.

- Forstéelse for de ekonomiska transaktioner som sker i samband med friluftsutovande ar
betydelsefullt 1 en méngd olika planeringssituationer och vid strategiska beslut, sarskilt nir det
giller utbud av olika former av aktiviteter och tjénster kopplade till friluftsliv.

- Friluftslivets och naturturismens kommersiella virden gar i forsta hand till "traditionella”
varor och tjénster som resa, dta och bo. For det flesta utévare gar endast en mindre del av de
ekonomiska utgifterna till aktiviteter och upplevelser.

- Friluftsutdvare lagger allt mer pengar pa utrustning for deltagande i sitt friluftsliv, nagot som
tydligt framgar av tillvdxten i branschen for friluftsutrustning (outdoor). Friluftsutrustning &r
en tillvaxtbransch som nistan fordubblat omsittningen sedan borjan av 2000-talet.

- Kommunerna satsar sannolikt mindre resurser pa friluftsliv idag &n for tio &r sedan. Méanga
svenska myndigheter dr viktiga for friluftslivets forutsattningar, och satsar ocksd ekonomiska
resurser bade som stdd och indirekt genom olika arbetsinsatser. Mer detaljerad kunskap om
hur mycket de satsar krdver mer ingdende analyser.

- Det kommer sannolikt relativt stora ekonomiska belopp till friluftsliv och naturturism fran
EU:s olika stédprogram, men det &r svért att fa fram sikra uppgifter utan mer ingéende
granskning. Finansiering fran traditionella forskningsfinansiirer gar i relativt liten
utstrackning till friluftsliv eller naturturism.

- Forskning kring ekonomiska virden dr viktig — den ger insikter om ett bredare spektrum av
resurser dn vad annars vore fallet, och dirmed minskar den risken for samhéllsekonomiskt
inoptimala prioriteringar mellan nyttigheter som konkurrerar om produktionsutrymmet.
Denna forskning behover utvecklas ytterligare 1 en tilldmpad riktning.



- Det finns behov av att ytterligare vidareutveckla metoder for ekonomisk vardering, liksom
strategierna vid tillimpningen av dem. Det senare handlar t.ex. om geografiska skalor for
empiriska studier, alltsd om val mellan studier som inriktas pa geografiskt sndvt avgriansade
omraden eller sddana som técker landet som helhet (med andra ord val mellan vérderingar
med “punktprecision” eller sddana av “’generell” giltighet).

En mer 0vergripande slutsats fran detta arbete ar att den samlade bilden av friluftslivets
ekonomiska virden dr fragmenterad och mycket ofullstindig. Det finns idag ingen
heltdckande kunskap om friluftslivets ekonomiska vérden i Sverige. Det d&r mot den
bakgrunden som foreliggande rapport syftar till att pa ett mer heltdckande sitt an i tidigare
studier bidra till en uppskattning av de ekonomiska véirden som dagens friluftsliv
representerar 1 Sverige.
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3. Metod och analys

Insamling av data har skett genom en nationell webbenkat till ett urval av Sveriges vuxna
befolkning. Studien tar sin utgdngspunkt i 43 olika friluftsaktiviteter som redovisas i 25
grupper (se enkéten i bilaga A frdga 1a). Den har utformats som en tvérsnittstudie av
konsumtion kopplad till friluftsutovande med upprepade métningar under ett ars tid for att 6ka
precisionen och fanga upp friluftsaktiviteter som utdvas olika arstider. Matningen géller aret
2009. Aret har delats upp i tre perioder och métningarna har gjorts vid tre tillfillen for att inte
belasta respondenterna med for ldnga tidsperioder att erinra sig sina utgifter for de olika
friluftsaktiviteterna vilket har visat sig vara av stor betydelse i den hér typen av
undersokningar (Rylander m.fl., 1996). Perioderna har varit januari — april, maj — augusti, och
september — december. Det innebér att analysen kan brytas ned i tre arstider, eller
tidsperioder. Den huvudsakliga avsikten har dock varit att mita konsumtionen for ett helt
kalenderér. Vid varje tillfdlle har 2000 slumpmaéssigt utvalda personer intervjuats vilket
saledes innebér 6 000 intervjuer for hela 2009. Intervjuerna har utforts av
undersokningsforetaget Norstat (www.norstat.se).

Urvalet har gjorts ur den internetpanel om ca 63 000 personer baserad pa Sveriges befolkning
som Norstat arbetar med. Vid varje undersdkningsomgéng har ca 5 500 personer kontaktats
for att uppna malséttningen om 2 000 genomforda intervjuer. Svarsfrekvensen har m a o varit
ca 37 % vid varje tillfdlle. Det gar inte att tala om ndgra skillnader mellan perioderna i detta
avseende och bortfallet bestar till storsta delen av respondenter som inte alls paborjat
ifyllandet av enkédten utan helt enkelt avstétt. Detta giller runt 55 % av de tillfrdgade vid varje
tillfélle. 5-7 % av de tillfragade har inte fyllt i enkédten fullstdndigt och har dérfor sorterats
bort. Ytterligare 1-3 % har motts av beskedet att kvoten dr full, dvs. att vi har fitt in dnskat
antal svar och undersokningen ar avslutad.

Alders- och konsfordelning hos respondenterna jamfort
med Sveriges befolkning

Respondenterna Sveriges
(%) befolkning* (%)
Andel mén 49,5 49,8
Andel kvinnor 50,5 50,2
Andel 16-19 ar 2,2 6,8
Andel 20-29 ar 9,5 15,3
Andel 30-39 ar 15,9 15,8
Andel 40-49 ar 19,3 16,7
Andel 50-59 ar 20,6 15,1
Andel 60-69 ar 25,7 14,8
Andel 70+ ar 6,9 15,3

* December 2009 (www.sch.se)

[ urvalet ingér ur panelen slumpvis utvalda vuxna manniskor 16 ar eller dldre. Urvalet dr
stratifierat s att det ska svara mot den nationella aldersstrukturen och fordelningen mellan
konen. Vid en jimforelse med befolkningsstatistiken per december 2009 (www.scb.se) finner
vi att konsfordelningen ar i enlighet med fordelningen i riket medan fordelningen mellan de
alderklasser som redovisas i tabellen ovan har vissa avvikelser fran riket i stort. Sdledes finns
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bland respondenterna en underrepresentation av yngre (<29 ar) och dldre (>70 ar) svarande,
medan det dr en viss dverrepresentation for personer i dldrarna 40-69 ar. Detta dr mojligt att ta
hénsyn till genom en viktning av datamaterialet, och om sa sker blir det totala utgifterna som
redovisas i tabell 1.1 i resultatdelen ca 4 % hogre. Vi har emellertid valt att inte anvdnda
viktade data eftersom alder endast 4r en bland ménga socioekonomiska variabler som kan
anvindas for viktning, och vi kan inte med sédkerhet veta att en viktning for dlder ger ett mer
rattvisande resultat &n om vi anvint ndgon annan variabel, eller kombination av andra
variabler, for viktning. Att anvinda oviktade data innebér alltsd att vi tillimpat en viss
forsiktighet i de gjorda berékningarna.

Enkitens innehdll har utarbetats av forskargruppen, medan Norstat ansvarat for produktionen
av webbenkéten och dess genomforande. Formuleringarna av frdgor och svarskategorier
framgér av bilaga A, men observera att layouten hér skiljer sig frdn den som respondenterna
hade nér enkdten besvarandes framfor datorn. Négra av fordelarna med webbaserade formular
ar mojligheten att visa information eller stilla fragor selektivt for olika respondenter, t.ex.
beroende pé vilket svar som ldmnats pd en viss fraga. Kursiv (bld) text i bilaga A beskriver
hur dataprogrammet som hanterat enkdten har anvénts i detta avseende.

Vi har fragat respondenten bade om dennes utldgg for eget utbvande och friluftsliv, och utlédgg
for andras utévande. Detta eftersom syftet med studien ar att mita konsumtion kopplad till
friluftsliv, inte utdvandet i sig. Merparten av konsumtionen torde ske for egen del, men
samtidigt forekommer det naturligtvis i stor utstrdckning att personer har utgifter for andras
utdovande, t.ex. make/maka, barn, dvriga familjemedlemmar och védnner. Utan att stélla dessa
fragor finns risk att visentliga delar av konsumtionen faller bort. Noteras ska emellertid att
studien inte omfattar konsumtion som personer under 16 ér har, for egen del eller for andra.
Inte heller konsumtion som sker genom foretag och organisationer eftersom studien enbart
vénder sig till privatpersoner.

Fragorna i enkiten géller om och nir utldgg knutet till en viss aktivitet skett, snarare &n nir
aktiviteten utdvades. Foljaktligen kan utldgg och aktivitet ske under olika érstider; en person
kan exempelvis kopa en cykel i april som sedan anvidnds under sommaren medan utldgget
saledes hamnar under det som hér kallas vinter. Aktivitet som inte foranledde nagra utldagg,
riknas inte i undersokningen. Det ska ocksa noteras att om en aktivitet rapporterats men dér
utldggen rapporterats som 0 kr ndr de summeras har resultatet betraktats som saknat och
darfor exkluderats i redovisningen (frdgorna géllde ju aktiviteter dir utligg gjorts). Tolv
respondenter har rapporterat mer dn 100 000 kr 1 utgifter (svaren &r i intervallet 100 800 —

895 000 kr). Vi har valt att inkludera dem i analysen eftersom de ar fullt mgjligt att man kopt
t.ex. en fritidsbat under den aktuella perioden vilken sedan anvidnds under flera ar framat. Med
motsvarande logik utdvas mycket friluftsliv idag med utrustning som anskaffats tidigare &r,
men att detta alltsd jamnar ut sig sett 6ver hela befolkningen sett Gver flera ar eftersom studien
dven miter utgifter idag for utrustning som kommer att anvindas i framtiden.

For att oka reliabiliteten 1 svaren summerades samtliga utgifter som respondenten rapporterat
for den aktuella perioden varpé fragan stélldes om detta belopp verkade rimligt (fraga 1c
respektive 2c¢). I de fall beloppet anségs vara for lagt eller hogt visades svaren pd utgiftsfrdgan
for respondenten och denne ombads korrigera de belopp som var felaktiga. I berdkningarna
for denna rapport har vi anvént oss av dessa korrigerade belopp. Fragan om ekonomiska
utgifter foljdes ocksa av en frdga kring graden av upplevd osédkerhet i svaren. Detta har vi inte
tagit hinsyn till i vara berdkningar, men finns kortfattat redovisat nedan.
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Resultaten redovisas nationellt samt for olika grupper av utovare. Vi betraktar de tre
undersdkningarna som oberoende urval av Sveriges befolkning (i det valda éldersintervallet)
och data frdn de olika métperioderna har adderats till ett matt pa utlagg for hela aret Gver de
olika kostnadsslag som efterfrigats. Aven om den yttersta mélséttningen med projektet ér att
f4 en skattning av den totala summan konsumtion kring friluftslivet, kommer resultatet ocksé
att diskuteras utifran arstider och utifran olika aktiviteter till vilka konsumtionen ar knuten.

Studiens tillforlitlighet

Nationella urvalsundersokningar som bygger pa enkiter dir respondenten besvarar fragorna
pa egen hand ir 1 stort sett alltid behdftade med olika typer av brister och fel. Man kan inte
vara helt sidker att det 4r den person man avtalat intervju med som svarar pa fragorna och vissa
frdgor 1 enkiten kan vara svara att exakt minnas det rétta svaret pd. Det finns en skevhet i
intervjumaterialets dldersfordelning som man bor ha i atanke vid tolkningen av resultaten
eftersom yngre och &ldre personer dr underrepresenterade. Indelningen av studien i tre
tidsperioder har underléttat for respondenterna att minnas sina ekonomiska utgifter bakét 1
tiden eftersom perioden kortats ner fran ett r till fyra ménader. Samtidigt ska papekas att fyra
ménader fortfarande dr en forhallandevis lang tidsperiod att rekapitulera. Risken finns att
utgifter man haft gloms bort, vilket i sa fall bidrar till en underskattning av beloppen. For att
4 en uppfattning om graden av osdkerhet i svaren pa fragan om ekonomiska utgifter och
betalningsvilja sé foljdes dessa fragor av en fradga kring graden av upplevd osdkerhet. I
berdkningarna till denna rapport har vi inte tagit hansyn till denna osékerhet. Daremot kan vi
konstatera att 79 % av respondenterna ansdg sig vara ganska till helt sidkra (50-100% pé
skalan) pé svaret till frdgorna om utgifter for egen del samt f6r andra. Motsvarande siffra for
frdgan om betalningsvilja var 75 %. Utover eventuell osdkerhet 1 de enskilda fragorna sa
giller generellt att ju storre urval desto sdkrare blir svaren som erhalls. De sammanlagt 6 000
intervjuer som denna rapport bygger pa dr i sammanhanget ett relativt stort urval vilket borgar
for en god tillforlitlighet.
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4. Resultat

4.1. Ekonomiska utgifter for friluftsaktiviteter

Till att borja med redovisar vi hur de ekonomiska utgifterna fordelar sig mellan olika typer av
friluftsaktiviteter, hur utgifterna varierar 6ver arstider samt skiljer sig mellan olika grupper i
samhdllet. Figur 1.1 visar andelen av respondenterna med utgifter for eget deltagande i
respektive friluftsaktivitet (avrundat till ndrmsta heltal) for ar 2009.

Figur 1.1. Andel med utgifter for eget deltagande, per aktivitet (%)
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Figuren visar att storst andel av de svarande haft utgifter for ndjes- och motionspromenad,
strova i skog och mark (t ex for att titta pa naturen, plocka svamp och bir), picknick och grilla
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i naturen, cykla pa vigar eller i terringen samt bad. Over 10 % av de svarande har haft
utgifter for var och en av dessa friluftsaktiviteter. Andelen med utgifter for att flyga
segelflygplan, segla kite/drake, hanggliding, fallskarmshoppning, samt kora eller aka
vattenskoter och/eller jetski utgdr mindre dn 0,5 % av respondenterna (0,33 % respektive 0,27
%). Andelen med utgifter for 6vriga aktiviteter ligger saledes mellan dessa tva grupper.

I figur 1.2 visas andelen svarande med utgifter for eget deltagande i respektive friluftsaktivitet
(avrundat till ndrmsta heltal) fordelat pa olika arstider (de tre métperioderna januari-april,
maj-augusti och september-december). Hir ser vi att andelen med utgifter for njes- och
motionspromenad (inklusive promenad med hund), jogga, terrdnglopning, stavgang,
naturstudier och orientering har smé variationer for olika arstider medan utgifter for flertalet
andra aktiviteter foljer ett forvantat monster over tiden. Utgifter for att strova i skog och mark,
picknick, grilla i naturen, cykla pa vdgar och i terrdngen, fritidsfiske, jakt, vandring (i fjéllen
eller pa annan plats), segling, surfing, kanot och kajakpaddling dominerar pa sommaren men
forekommer i ganska hog grad dven andra tider pa dret. Utgifter for bad utomhus, solbad,
dykning, snorkling, motorbét, télta eller annan dvernattning i naturen och vattenskidor ar
daremot klart vanligast under sommaren (maj-augusti). Aktiviteter dér utgifterna framfor allt
ligger under vintern och vérvintern (januari-april) men till viss del dven host eller tidig vinter
(september-december) ar langdskidor, turskidor, gé pa sndskor, utforsdkning, snowboard,
skridskor och sndskoter. Nira hélften av respondenterna (47 %) redovisade inga utgifter under
januari-april, 40 % hade inga utgifter under maj-augusti och 52 % inga utgifter under perioden
september-december. Generellt sett dr alltsd sommaren den tid pa aret dé flest ménniskor har
utgifter for friluftsliv.
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Figur 1.2. Andel med utgifter fér eget deltagande, per aktivitet och Ojan-apr
arstid (%) O maj-aug
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Figur 1.3 visar andelen av respondenterna med utgifter for andras deltagande i respektive
friluftsaktivitet (avrundat till ndrmsta heltal). Jaimfort med figur 1.1 sa dr procenttalen
genomgaende ldgre och utgiftsmdnstren bara delvis annorlunda. Utgifter for andras ndjes- och
motionspromenad samt vandring dr mindre vanligt &n for egen del i relation till ovriga
aktiviteter. Detta kan mojligen dterspegla att dessa aktiviteter utdvas i mer individuella
sammanhang medan exempelvis picknick (som har hogst andel med utgifter for andra) dr en
mer social aktivitet dir man sannolikt delar utgifter for t.ex. mat inom gruppen eller familjen.

Figur 1.3. Andel med utgifter for andras deltagande, per aktivitet (%)
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I figur 1.4 redovisas utgifter for andra fordelat pa olika arstider. Dessa foljer ett forvéntat
monster i likhet med ovanstiende figur 1.2.

Figur 1.4. Andel med utgifter for andras deltagande, per aktivitet och Ojan-apr
arstid (%) O maj-aug
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Efter att respondenterna angett for vilka friluftsaktiviteter de haft ekonomiska utgifter (for
egen del och for andra) under den aktuella perioden fick de rapportera hur stora deras
sammanlagda utgifter varit fordelat pa atta olika utgiftskategorier — transporter, drivmedel,
boende, livsmedel, restaurang, utrustning, kldder, ’entrébiljetter, guidning, medlems- och
deltagaravgifter’ samt kategorin *6vriga utgifter’.

Respondenterna rapporterade ocksa hur utgifterna i grova drag fordelades mellan regionen dir
man bor (inom ca 10 mil frén bostaden), dvriga Sverige (mer dn ca 10 mil fran bostaden) samt
utomlands. Denna fordelning (68, 23 respektive 10 %) anvindes sedan som underlag for att
berikna storleken pa svenskarnas sammanlagda utgifter for deltagande i friluftsaktiviteter for
olika geografiska omrdden. Som framgar av tabell 1.1 sa spenderade svenskarna i genomsnitt
12 813 kr pa sitt friluftsliv under 2009, varav 9 596 kr var i Sverige (5 763 kr i regionen dér
respondenten bor och 3 833 kr i ovriga Sverige). Detta innebér att cirka tre fjirdedelar av de
totala utgifterna sker i Sverige och en fjardedel utomlands. I sammanhanget ska noteras att
storleken pa utgifter utomlands i genomsnitt dr hogre én de 1 Sverige varfor utgifternas
relativa fordelning mellan de geografiska omradena skiljer sig frin de procenttal som
redovisas ovan. Genom att multiplicera de genomsnittliga beloppen med Sveriges befolkning
(7 537 631 personer) i det aldersintervall som studien omfattar sa erhalls det sammanlagda
belopp som svenskarna spenderat pa friluftsliv under ett ar, dvs. 96 580 miljoner kr totalt
varav 72 332 miljoner i Sverige. Eftersom turism brukar definieras som resande minst 10 mil
fran bostaden kan vi med hjélp av tabell 1.1 ocksa uppskatta konsumtion inom naturturism
(friluftsliv utanfor den vanliga omgivningen) till 53 142 miljoner kronor inom de
utgiftskategorier som undersokningen omfattar.

Tabell 1.1. Svenskarnas utgifter for friluftsliv (per person och totalt)
for olika geografiska nivaer

Medelvarde per _'I_'otalt %
person (kr) (miljoner kr)
| regionen dar du bor 5763 kr 43 438 mkr 45 %
| 6vriga Sverige 3833 kr 28 894 mkr 30 %
Sverige totalt 9 596 kr 72 332 mkr 75 %
Utomlands 3217 kr 24 248 mkr 25 %
TOTALT 12 813 kr 96 580 mkr 100 %

I figur 1.5 redovisas utgifternas storlek fordelat pd de olika utgiftskategorierna (i Sverige och
utomlands sammantaget for hela 2009). Storsta kategorin utgors av boende (20 % av
utgifterna) foljt av utrustning (15 %), transporter (14 %) och livsmedel (14 %). Vért att notera
ar att utrustning och kldder tillsammans (22 % av utgifterna) utgdr en storre utgiftspost dn
boendet vilket rimmar vél med den ovan noterade tillvixten inom outdoor segmentet (se
avsnitt 2). Noteras bor ocksa att den minsta utgiftsposten — entrébiljetter, guidning, medlems-
och deltagaravgifter (7 % av utgifterna) — bekréftar bilden av att tjénster och produkter direkt
kopplade till sjdlva naturupplevelsen utgor en forhéllandevis liten del av friluftslivets
ekonomi. Om vi summerar de sammanlagda utgifterna for respektive arstid sé finner vi att de
svarande 1 genomsnitt spenderar 4 188 kr under perioden januari-april, 4 789 kr under
perioden maj-augusti och 3 835 kr under september-december.
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Figur 1.5. Utgifter per kategori (kr/person)
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I figur 1.6 redovisas utgifter inom de olika kategorierna fordelade pd arstid. Utgifter for
boende och kldder har smé arstidsvariationer medan utgifter for transporter samt entrébiljetter,
guidning, medlems- och deltagaravgifter dr storst under vintern och vérvintern. Detta kan
sannolikt dels forklaras av resor utomlands till varmare lander, dels resor till fjills, vilka bada
torde generera forhédllandevis hoga utgifter for transporter och dir den senare typen av resor 1
ménga fall &ven omfattar inkop av liftkort. Utgifter for livsmedel, drivmedel och restaurang
ddremot dominerar under sommaren.
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Pé frdgan vad man tror om sina framtida utgifter (om ca 5 ar) for fritidsaktiviteter utomhus
(for dig sjilv och andra) svarar tva tredjedelar av respondenterna att deras utgifter kommer att
oka, 29 % tror inte pd ndgon fordndring och 6 % tror att de kommer att minska (figur 1.7).

Figur 1.7. Framtida utgifter for fritidsaktiviteter utomhus (%)
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4.1.1 Jamfdrelser mellan olika grupper

Figurerna 1.8 till 1.17 visar hur de ekonomiska utgifterna varierar for olika grupper i
samhéllet. Variansanalys (ANOVA) har anvénts for att testa om signifikanta skillnader
foreligger (a0 < 0,05) mellan grupperna, vilket indikeras med (SS) om sé ar fallet och annars
med (ES). Beloppen som anvénds for denna jamforelse representerar kronor i genomsnitt per
person och arstid.

Till att borja med finner vi séledes att mén i genomsnitt har hogre utgifter for
friluftsaktiviteter, 4 752 kr, jdimfort med kvinnor, 3 804 kr, (figur 1.8).

Figur 1.8. Utgifter fordelat pa kon, kr (SS)
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0 - ;
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Vi finner ocksa signifikanta skillnader i utgifter mellan olika aldersgrupper (figur 1.9).
Saledes ér de lagre for yngre individer, men framfor allt for personer i de ovre
aldersgrupperna (50+). I det hér fallet, d& mer 4n tva kategorier jimfors, sdger oss resultatet
att det foreligger minst en signifikant skillnad mellan kategorierna i figuren, men det kravs
mer ingdende analyser fOr att ta reda pa var dessa skillnader finns. I figur 1.9 ar t.ex. de
genomsnittliga utgifterna for gruppen 16-19 ar inte signifikant skild fran de genomsnittliga
utgifterna hos nagon av de 6vriga aldersgrupperna. De genomsnittliga utgifterna for
respondenter i gruppen 70 ar och dldre ar inte signifikant skilda fran de genomsnittliga
utgifterna for grupperna 16-19 ar, 50-59 ar och 60-69 ar. Diaremot foreligger signifikanta
skillnader jamfort med de genomsnittliga utgifterna for aldersgrupperna 20-29 ar, 30-39 ar
och 40-49 &r.
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Figur 1.9. Utgifter fordelat pa alder, kr (SS)
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Vad géller utbildning sé finner vi att hogre utbildning innebar hogre utgifter for
friluftsaktiviteter (figur 1.10).

Figur 1.10. Utbildning, kr (SS)
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Vad giller inkomst sa finner vi ett forvéntat positivt samband med utgifternas storlek upp till
60 000 kr per manad (hushéllets sammanlagda inkomst efter skatt men inklusive ev. bidrag).
For hogre inkomstnivéer dr sambandet inte lika tydligt (figur 1.11).
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Figur 1.11. Utgifter for olika inkomstnivaer, kr (SS)
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Personer som lever i en relation (gift, sammanboende, sdrbo) spenderar i genomsnitt mer dn
ensamstaende (figur 1.12). Detta kan sannolikt forklaras av att ensamstiaende i hogre grad ar
yngre personer som har ldgre inkomst, dels att personer som lever i en relation 1 hogre grad
har utgifter for andras utdvande.

Figur 1.12. Utgifter for olika civilstand, kr (SS)
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Respondenter med barn och/eller ungdomar (0-18 ar) 1 hushallet har i genomsnitt hogre
utgifter for friluftsaktiviteter jamfort med hushall utan barn och ungdomar (figur 1.13).
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Figur 1.13. Utgifter fér personer med barn och/eller
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Som framgér av figur 1.14 s finner vi inga signifikanta skillnader i utgifter beroende pa
graden av naturkontakt som barn (ungefér hur ofta respondenten var ute i naturen som barn
upp till 12 ar).

Figur 1.14. Utgifter for personer med olika grad av

naturkontakt som barn, kr (ES)
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Ett liknande utgiftsmonster finner vi for personer med olika grad av naturkontakt i ungdomen
(ungefdr hur ofta var du ute i naturen som ung i dldern 13-17 ar?), men i detta fall 4r
skillnaderna statistiskt signifikanta (figur 1.15). Noteras bor emellertid att det ar
forhallandevis fa respondenter 1 kategorin ”Aldrig” (cirka 1,5 % av det totala) varfor nagra fa
hoga virden far stor inverkan pé resultaten i denna grupp. Om de hogsta varden som
rapporterades hade uteslutits frdn analysen hade det inte forelegat ndgon statistisk skillnad.
Man bor alltsé vara forsiktig med att dra allt for stora slutsatser av resultatet.
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Figur 1.15. Utgifter for personer med olika grad av
naturkontakt i ungdomen, kr (SS)
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Det spelar ingen roll om respondenten har vixt upp i1 annat land dn Sverige for de ekonomiska
utgifternas storlek (figur 1.16).

Figur 1.16. Utgifter for personer med olika uppvaxtlander,
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Till sist finner vi heller inga statistiskt sdkerstdllda skillnader i utgifter for friluftsaktiviteter
mellan personer som &r bosatta i sddra respektive norra Sverige (figur 1.17) med en ténkt
gransdragning ungefar i hojd med Daldlven.
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Figur 1.17. Utgifter for personer i sodra respektive norra
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4.2 Effekter pa ekonomi och sysselsattning

For att berdkna friluftslivets betydelse for den svenska ekonomin i stort har vi anvént oss av
s.k. multiplikatoreffekter, vilket &r ett etablerat tillvigagangssitt inom nationalrdkenskaperna
for att berdkna indirekta ekonomiska vdrden av konsumtion och sysselséttningseffekter. For
de kategorier av utgifter vi tillfrdgat respondenterna om har vi himtat multiplikatorvarden
frdn SCB. For att illustrera hur logiken bakom multiplikatoreffekter fungerar kan vi anvinda
oss av ett enkelt exempel. Om en utdvare av en friluftsaktivitet, t.ex. skidékning eller fiske,
”for andamalet” dvernattar pa hotell sa genererar denna konsumtion en inkomst for hotellet.
Detta &r det virde vi métt genom att frdga utdvaren om dennes konsumtion for boende.
Hotellet 4 sin sida koper tjénster av underleverantorer och betalar sina anstéllda loner. De
anstéllda anvénder inkomsten for olika typer av konsumtion och skapar ddrmed ett virde i
andra delar av ekonomin, detta dr exempel pa en multiplikatoreffekt. Underleverantdren har
som regel ocksé personal anstélld och d& uppstar samma effekt dir, dvs. konsumtion
genereras 1 flera led 1 samhéllsekonomin. Foretag och anstillda betalar ocksa skatt, pengar
som anvénds for vigar, skolor och annan offentlig service.

Samma princip som ovan giller for de arbetstillfillen som blir resultatet av svenskarnas
konsumtion av friluftsliv. Tag som exempel turister som koper hotellnétter for en miljon
kronor. Detta ger hotelldgarna intikter pa ca 840 000 kronor och resulterar i knappt 1,3
arbetstillfdllen i hotellndringen direkt. For att kunna producera dessa hotellnitter behover
néringen insatsvaror och tjdnster som kops av underleverantorer vilka i sin tur behover varor
och tjénster for sin produktion. Om man f6ljer alla dessa leveranser langs hela
foradlingsvéardekedjan sé resulterar de 1 ytterligare knappt ett halvt drsarbetstillfille. Den
totala sysselséttningseffekten av en miljon spenderat pa hotell ar siledes drygt 1,7
arbetstillfallen.

Baserat pa de 72 332 miljoner kronor som svenskarna sammanlagt spenderar pa friluftsliv i
Sverige (se tabell 1.1) har, utifran ovanstdende principer, friluftslivets forddlingsvarde (bidrag
till BNP) berdknats med hjélp av de olika utgiftskategorier som redovisas i figur 1.5 ovan.
Eftersom multiplikatorer finns framtagna for ett stort antal sektorer i den svenska ekonomin ar
en av utmaningarna i denna berdkning att fordela utgifterna inom respektive kategori pa rétt

27



sektorer i den svenska ekonomin sd att de sammanlagda effekterna blir s rittvisande som
mojligt.

Hur detta gér till kan illustreras med foljande exempel fran bilaga B. Respondenterna
redovisade sina utgifter for deltagande i friluftsaktiviteter i nio kategorier och av de 72 332
mkr som svenskarna sammanlagt spenderade pa friluftsliv under ett ar var 11 274 mkr 1
kategorin livsmedel. Av detta belopp antas knapp 15 % eller 1 643 mkr tillhéra SCB sektorn
”bréd och spannmélsprodukter”. Detta antagande baseras pa andelen ”bréd och
spannmalsprodukter” i gruppen livsmedel for den svenska ekonomin i stort (inte bara
friluftsliv). Utgifter i kategorin vriga utgifter (jfr friga 2d 1 enkéten i1 bilaga A) fordelades pé
respektive sektor i proportion till storleken pa de ovriga atta kategorierna. Séledes tilldelas
sektorn “brdd och spannméilsprodukter” ytterligare 76 mkr frén kategorin ovriga utgifter, och
far ett sammanlagt virde pa 1 643+76=1 720 mkr (efter avrundning). Fran SCB har vi sedan
erhallit multiplikatorer som dr framtagna for att berdkna effekterna i ekonomin fran
konsumtion i de olika sektorerna. Dessa har multiplicerats med vara belopp baserade pa
utgifter for friluftsliv. Det innebér att de 1 720 mkr som representerar “brdd och
spannmalsprodukter” har multiplicerats med faktorn 0,580 for att erhalla de 998 mkr som
alltsd utgor forddlingsvardet frin denna sektor 1 den svenska ekonomin. P4 motsvarande sétt
har berdkningar gjorts for alla de sektorer som finns redovisade i bilaga B, bade avseende
foradlingsvarden och arbetstillféllen.

Friluftslivets samlade foradlingsvérde har pa detta sitt berdknats till 34 331 miljoner kronor
fordelat pa boende (8 765 mkr), livsmedel (5 857 mkr), utrustning (4 494 mkr), transporter
(4 261 mkr), restaurang (3 017 mkr), entré, guidning och hyra (2 909 mkr), kldader (2 333
mkr), ovriga utgifter (1 524 mkr) samt drivmedel (1 172 mkr).

Figur 4.1 Foradlingsvarden (mkr) och arbetstillfdllen
Boende ?23 414
: |
Livsmedel 5 857 12414
Utrustning 4 494 8 646
I 7 267
Transporter 4261 B Sysselsatta
Restaurang * 8 059 Foradlingsvarde
Entré, guidning, hyra 2909 6028
Klider _2333 4359 Totalt antal arbetstillfllen:
75 637
Ovriga utgifter _1524 3357
Totalt foradlingsvarde:
; 2093
Drivmedel 1172 34 331 mkr
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Med samma berdkningsmodell som redovisas ovan kan vi alltsa uppskatta friluftslivets
effekter pa sysselséttningen i Sverige (jfr bilaga B). Vi finner dé att svenskarnas konsumtion
for friluftsliv resulterar i 75 637 arbetstillfdllen i den svenska ekonomin (figur 4.1). Den
storsta sysselséttningen skapas fran konsumtion av boende (23 414 arbetstillfillen), livsmedel
(12 414 arbetstillfdllen) och som en foljd av inkdp av utrustning (8 646 arbetstillfdllen). Som
framgar av figur 4.1 sa finns ett ndra samband mellan storleken pa de forddlingsvarden som
skapas 1 olika sektorer av ekonomin och sysselsittningseffekter.

4.3 Friluftslivets upplevda varden

For att ta reda pd hur mycket svenskarna vérderar deltagandet i friluftsliv, matt med
ekonomiska termer, utdver det belopp de faktiskt spenderar for sitt deltagande gjordes en s.k.
betingad virdering (se t.ex. Brannlund & Kristrom, 1998). Betingad vérdering innebir att man
skapar en hypotetisk marknad dir den svarande ombeds att ange sin maximala betalningsvilja
for en forandring i tillgdngen till, eller bevarande av, en viss nyttighet. I den hér studien
innebar det att personerna som svarade pa enkdten ombads att ta stéllning till foljande fraga
(se dven bilaga A);

Tank nu aterigen pa de XX kr du spenderat perioden YY — YY 2009 for ditt eget och
andra personers utévande av de aktiviteter vi fragat om. Uppskatta ungefar hur
mycket hégre utgifter du maximalt skulle ha varit beredd att acceptera under
denna period, for dessa aktiviteter for dig sjalv och andra. (Tank dig samtidigt att
priserna for andra typer av varor och tjanster forblir oférandrade).

Eftersom enkéten besvarades elektroniskt rdknades virdet XX ut automatiskt for varje enskild
respondent (medan YY-YY motsvarar ndgon av de tre tidsperioderna studien omfattade).
Svaret pa virderingsfrdgan lamnades genom att respondenten ombads att vélja ett av 15
forutbestdmda belopp (mellan ”0” kr och > 80 000 kr) och kryssa det alternativ som ligger
ndrmast hans eller hennes virdering, dvs. hur mycket hogre utgifter respondenten maximalt
skulle vara beredd att acceptera. Svarens fordelning pa de olika beloppen visas 1 figur 3.1.
Flest svar aterfinns i intervallet mellan 500 — 5 000 kr (drygt 70 % av alla svarande), och ca 7
% av alla respondenter &r villiga att betala 20 000 kr eller mer.

Vi vet att en respondent som viljer att kryssa for viardet 500 kr &r beredd att acceptera okade
kostnader for friluftsliv motsvarande atminstone detta belopp. Betalningsviljan kan dock vara
hogre dn sa (upp till 999 kr), och hade respondenten varit beredd att acceptera kostnader pé
1000 kr s& hade detta belopp markerats istdllet. For den hér rapporten har vi valt att basera
berdkningarna pa de virden som respondenterna har angivit, vilket innebér en konservativ
berdkning. Med hjdlp av beloppen som redovisas i figur 3.1 berdknas siledes den
sammanlagda genomsnittliga betalningsviljan (de hogre utgifter respondenten maximalt
skulle vara beredd att acceptera) till 4 836 kr for de respondenter som hade ndgon form av
utgift for friluftsaktiviteter (for egen del eller andra), vilket utgor 59 % av alla respondenter.
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Figur 3.1. Andel svar for olika belopp avseende
friluftslivets upplevda varde (%)
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De 4terstadende respondenterna (41 %) kan delas in 1 tvd grupper; (i) de som inte alls d4gnar sig
at friluftsliv samt (ii) de som dgnar sig at friluftsliv men utan att ha nigra ekonomiska utgifter
for detta. Tidigare studier kring svenskarnas deltagande i friluftsaktiviteter tyder emellertid pa
att den forra gruppen ar forhallandevis liten. Bland 1793 svarande i den ovan nimnda
nationella undersokningen av friluftslivet i Sverige aterfanns endast 11 respondenter (0,6 %)
som inte hade dgnat sig at en enda friluftsaktivitet (bland 43 mgjliga) ndgon gidng under en
12-ménaders period (Fredman m.fl., 2008b). Darfor véljer vi att hiar fokusera pa personer i
den senare gruppen.

Storleken pa betalningsviljan hos denna grupp (som alltsa inte méttes direkt i enkéten) kan
uppskattas med hjélp av en regressionsanalys dér betalningsviljan uttrycks som en funktion av
variabler utifrdn svaren fran de 59 % av respondenterna som hade ndgon form av utgift for
friluftsaktiviteter. I detta syfte berdknades en vanlig linjér regressionsmodell med
betalningsviljan som beroende variabel och ekonomiska utgifter, civilstatus, barn i hushallet,
utbildning, inkomst, kon, alder, naturkontakt samt etnisk bakgrund som oberoende variabler.
Flertalet av de oberoende variablerna var inte statistiskt signifikanta och exkluderades fran
den slutliga modellen (tabell 3.1), frén vilken vi kan se att betalningsviljan &r positivt
korrelerad med hoga utgifter for friluftsliv, hog inkomst, méin, lag dlder samt stor naturkontakt
som barn.
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Tabell 3.1. Regressionsmodell 6ver betalningsviljan
for friluftsliv

Koefficient Slgnltlkans
(p-varde)
Konstant 374 0,615
Utgifter 0,049 0,000
Inkomst 743 0,000
Man 1563 0,000
Alder -36 0,000
Naturkontakt ung 631 0,001

Regressionsanalysen visar att modellen som helhet &r signifikant (F=47,3; p=0,000) liksom de
inkluderade oberoende variablerna, men forklaringsgraden #r forhallandevis lag (R* = 0,071).
Med hjilp av denna modell kan vi uppskatta betalningsviljan till i genomsnitt 3 837 kr for
respondenter vilka dgnar sig at friluftsliv men utan att ha nagra ekonomiska utgifter for detta
for den aktuella unders6kningsperioden.

Om vi later multiplicera de genomsnittliga viardena framridknade ovan med antalet personer 1
Sverige i den aldergrupp studien omfattar (7 537 631 personer) sé erhéller vi ett matt pa den
totala betalningsviljan (konsumentdverskottet) for svenskarnas friluftsaktiviteter. Vi finner da
att de personer som hade ndgon form av utgift for friluftsaktiviteter (59 % av samtliga) har en
sammanlagd betalningsvilja motsvarande 0.59 x 7 537 631 x 4 836 kr =21 507 miljoner kr
och de som inte hade nagra utgifter for friluftsaktiviteter (41 % av samtliga) har en
sammanlagd betalningsvilja pa 0,41 x 7 537 631 x 3 837 kr = 11 858 miljoner kr. Det innebar
att den totala betalningsviljan (konsumentoverskottet) utdver de utgifter svenskarna har for
friluftsliv (96 580 miljoner kr) uppgar till 33 365 miljoner kr, dvs. utgor cirka en tredjedel av
de faktiska utgifterna.

En mer forsiktig berdkning av den sammanlagda betalningsviljan skulle innebéra att vi gor
antagandet att de som inte hade nagra utgifter for friluftsaktiviteter har en betalningsvilja som
ar lika med noll. I sd fall utgdr den totala betalningsviljan de 21 507 miljoner kr som
redovisas ovan. Vi véljer emellertid att redovisa det hogre beloppet (33 365 mkr) mot
bakgrund av att det i sig bygger pa en konservativ tolkning av svaren péd vérderingsfragan.
Lisaren bor dock vara medveten om att det kan bli forhdllandevis stora variationer 1 den har
typen av berdkningar beroende pa vilka antaganden de utgér fran.

4.4 Deltagande i organiserade aktiviteter

Deltagarna i undersokningen tillfrdgades ocksa i vilken utstrackning de deltagit i
friluftsaktiviteter som i ndgon man varit organiserade. Huruvida deltagandet i friluftsliv sker
organiserat eller pa mer individuell basis har naturligtvis betydelse for de ekonomiska virden
som uppstar, och vi redovisar hér hur det ligger till avseende friluftsliv organiserat genom
ideella organisationer respektive kommersiella aktiviteter organiserade genom foretag. For

31



bada kategorierna kan ndmnas att det tycks nagot vanligare med organiserade aktiviteter
under sommarperioden, dn under dvriga delar av dret. Undersokningen séger dock inget om
intensiteten i1 hur ofta respondenten deltar i organiserade aktiviteter. Resultatet visar att det &r
dubbelt sd vanligt med deltagande i friluftslivsaktiviteter som arrangeras av ideella
organisationer (20 %) an av privata (10 %), men ocksé att de allra flesta (70 %) inte deltar i
organiserade aktiviteter.

Deltagandet i organiserade friluftsaktiviteter redovisades genom Oppna svar, d v s
respondenten beskrev med egna ord vilken eller vilka aktiviteter det handlade om. Det gor att
kategorierna inte helt svarar mot de fasta alternativ som forekom tidigare i studien, &ven om
manga dverensstimmer. P4 grund av den mangfald av aktiviteter som respondenterna
uppgivit har en kategorisering gjorts for att skapa ett mer dverskadligt material.

De ideellt organiserade friluftsaktiviteterna

Av de ideellt organiserade friluftsaktiviteterna dr motionsaktiviteter de vanligaste med 21 %
av de ldmnade svaren (figur 5.1). Bland dessa dominerar de littare motionsformerna, sisom
promenader och stavgidng och utgdr tva tredjedelar av den kategorin, medan 16pning, jogging
och orientering utgdr en tredjedel av dessa aktiviteter. Bollsporter (14 %) och golf (7 %) hor
ocksa till de vanligare aktiviteterna som ndmns hér, men som i undersdkningen i1 dvrigt inte
klassats som friluftsliv. Eftersom fragan explicit stillts om friluftsliv skulle det kunna tolkas
som att relativt ménga uppfattar dessa som friluftsliv. Det kan ocksa ségas illustrera det
faktum att grinsdragningen kring friluftsliv inte &r sjdlvklar. Svaren visar ocksé att ménga
tenderar att tolka fragan som fritidsaktiviteter, snarare én friluftsaktiviteter.

Figur 5.1. Deltagande i aktiviteter anordnade av ideell forening
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Motion 219
Bollsporter

Golf

Hast och hund

Vandring, klattring, utflykter och fagelskadning
Vattenbaserad aktivitet

Jakt, fiske och skytte

Skidakning

Ovrig motorsport

Ovriga sndaktiviteter

Cykling

Teambuilding, femkamp och scoutaktivitet
Flyg

Ovrigt
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Att delta i organiserade aktiviteter med hést och hund (7 %), dar hund dominerar, ar ocksa
relativt vanligt, liksom vandring, kléttring och andra utflykter. Bland de vattenbaserade
aktiviteterna (5 %) utgor paddling med kajak/kanot ungefar hélften. Ungefdr 25 % av alla svar
utgjorde enstaka aktiviteter som inte passade in i ovanstdende kategorier, varfor de av
redovisningsskail inte kunde klassificeras som annat dn ovrigt. P4 det hela taget dr det en stor
mingd olika aktiviteter som varit kopplad till ndgon form av ideell forening, vilket kan ségas
spegla det rika foreningslivet i landet, men ocksa den vida tolkning ménniskor gor av omréadet
friluftsliv.

De foretagsorganiserade friluftsaktiviteterna

Av de friluftsaktiviteter som respondenterna deltog i och som var ordnade av ett foretag (figur
5.2) dr det ocksé hir motionsaktiviteter (brett definierade) som dr vanligast (19 %). Knappt
hilften av dessa géllde ndgon littare form av motion, som olika former av promenader, en
fjdrdedel jogging eller 16pning. Vattenbaserade aktiviteter utgdr 11 % vilket ar en avsevért
hogre andel jamfort med motsvarande siffra for ideellt organiserade aktiviteter. Golf kommer
hogt upp 1 deltagande med 11 % av svaren. Bollsporter hamnar didremot betydligt lagre
jamfort med det ideellt organiserade med 5 % av svaren. Detta ter sig rimligt d& bollsporter 1
storre utstrickning kan forvéntas vara organiserade 1 ideella foreningar &n av foretag.
Skidakning ndmns av 7 %, Hést och hund forekommer ocksé hir (5 %) och jakt och fiske (4
%). Teambuilding ndmns ocksa relativt ofta (6 %) vilket antyder att dessa aktiviteter varit
kopplade till friluftsaktiviteter, men ocksa att de skett p4 arbetstid. Aven om undersdkningen
registrerar farre svar gillande aktiviteter som ordnats av foretag géller d&ven hér att det finns
en stor kategori dvrigt som innehéller ett stort antal aktiviteter med enstaka observationer.
Ungefir en fjdrdedel av svaren kan ségas gilla enstaka aktiviteter.

Figur 5.2. Deltagande i aktiviteter organiserade av foretag
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Motiv fér deltagande i organiserat friluftsliv

Sociala faktorer dr den viktigaste forklaringen till deltagande i ndgon form av organiserad
aktivitet. Det géller bdde ideellt organiserade aktiviteter och de som ordnas av foretag
(ungefdr 30 % av respondenterna uppger detta som motiv i bada kategorierna). Det handlar
om gemenskap, trevligt umgénge och att triffa nya, trevliga ménniskor. Ett ndrbesliktat svar
ar att det helt enkelt dr en rolig aktivitet. Av de som deltagit i ideellt organiserade aktiviteter
angav 7 % detta som motiv jaimfort med 2 % av deltagarna i foretagsorganiserade aktiviteter.
Ett motiv bland de foretagsorganiserade aktiviteterna dr att aktiviteten dr valorganiserad och
att det mojliggor ett deltagande som annars skulle varit bade krangligt och férenat med en
storre investering i utrustning eftersom sddan funnits att hyra i sammanhanget, eller ingétt
som en del av tjédnsten. Organiserade former av friluftsliv dr for ménga ocksa ett sitt att fa
draghjilp i att utdva fysisk aktivitet. Det 4r ndgot vanligare som motiv for ideell aktivitet (17
%) an for foretagsorganiserad (11 %).
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5. Slutsatser

Att med ekonomiska matt kvantifiera en sd pass bred och mangfacetterad foreteelse som
friluftsliv innebér flera utmaningar, samtidigt som det ar var forhoppning att denna studie kan
bidra till ny kunskap kring friluftslivets ekonomiska vérden 1 Sverige. Berdkningarna 1
rapporten kan anvindas for att stilla friluftslivet i relation till annan verksamhet i samhéllet,
men ocksé for att belysa hur friluftslivet bidrar till samhéllsekonomin i stort. De torde ocksa
ge en ganska detaljerad kunskap kring ménniskors konsumtionsvanor som kan kopplas till
deltagande i friluftsliv. Ddrmed bidrar rapporten till att 6ka forstaelsen for friluftslivet som
ekonomisk faktor och inte bara en vanlig och uppskattad fritidssysselsittning hos manga
svenskar.

Avslutningsvis kan vi sammanfatta de viktigaste slutsatserna frén studien i f6ljande 22
punkter (dér beloppen fran ovanstdende berdkningar avrundats sé att de béttre speglar den
osdkerhet som dylika analyser alltid innehéller);

Ekonomiska utgifter for friluftsaktiviteter

- Det ér vanligast med ekonomiska utgifter for enkla vardagsnédra aktiviteter som att stréva i
skog och mark (t ex for att titta pd naturen, plocka svamp och bir), ndjes- och
motionspromenad (inklusive promenad med hund), picknick och grilla 1 naturen, cykla pa
végar eller i terrdngen samt utomhusbad.

- Aktiviteter dér utgifterna ar relativt konstanta dver drets olika drstider dr ndjes- och
motionspromenad (inklusive promenad med hund), jogga, terrdnglopning, stavgéng,
naturstudier och orientering. Ovriga aktiviteter foljer 1 stort sett forviantade arstidsvariationer.

- Svenskarna spenderade i genomsnitt ca 12 800 kr pé friluftsaktiviteter under 2009, varav ca
9 600 kr var i Sverige (ca 5 800 kr i regionen dér respondenten bor och ca 3 800 kr i dvriga
Sverige), dvs. tre fjdrdedelar av de totala utgifterna sker i Sverige och en fjardedel utomlands.

- Totalt sett uppgick svenskarnas utgifter for friluftsaktiviteter 20009 till ca 96 600 miljoner kr,
varav ca 72 300 miljoner i Sverige.

- Storst utgifter har man for boende (20 % av utgifterna) foljt av utrustning (15 %), transporter
(14 %) och livsmedel (14 %). Tjanster och produkter direkt kopplade till sjdlva
naturupplevelsen (entrébiljetter, guidning, medlems- och deltagaravgifter) utgor en
forhédllandevis liten del av friluftslivets ekonomi.

- Svenskarna spenderar mest under sommaren (maj-augusti) och minst pa hdsten (september-
december). Utgifter for boende och kldder har sma rstidsvariationer medan utgifter for
transporter samt entrébiljetter, guidning, medlems- och deltagaravgifter ar storst under vintern
och vérvintern.

- Tva tredjedelar av svenskarna tror att deras utgifter for friluftsaktiviteter kommer att 6ka
inom ca fem ar, 29 % tror inte pd ndgon fordndring och 6 % tror att de kommer att minska.

- Min har 1 genomsnitt hogre utgifter for friluftsaktiviteter én kvinnor.

- Utgifterna for friluftsaktiviteter dr storst for medeldlders personer och betydligt ldgre for
aldre.

- Personer med hogre utbildning har ocksa hogre utgifter for friluftsaktiviteter jamfort med
personer med ldngre utbildning.
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- Personer med hogre inkomst har ocksd hogre utgifter for friluftsaktiviteter jamfort med
personer med ldngre inkomst.

- Personer som lever i en relation (gift, sammanboende, sdrbo) spenderar i genomsnitt mer dn
ensamstéende.

- Om det finns barn och/eller ungdomar (0-18 &r) i hushéllet dr utgifterna for friluftsaktiviteter
hogre jaimfort med hushall utan barn och ungdomar.

- Ingen naturkontakt i ungdomen innebér storre utgifter for friluftsaktiviteter jamfort med de
som hade olika grad av naturkontakt.

Effekter av svenskarnas utgifter for friluftsaktiviteter pa ekonomi och sysselséattning

- Foradlingsvérdet i den svenska ekonomin till f61jd av svenskarnas konsumtion for friluftsliv
uppgar till ca 34 300 miljoner kr. Storst dr det for boende, foljt av livsmedel och utrustning.

- Friluftslivets effekter pa sysselséttningen 1 Sverige uppgér till ca 75 600 arbetstillfdllen.
Storsta sysselsattningseffekten ér till foljd av konsumtion av boende, livsmedel och inom
omradet utrustning.

Friluftslivets uppleva varden

- Den genomsnittliga betalningsviljan utdver de utgifter man har for friluftsaktiviteter ar ca
4 800 kr for de personer som hade nagon form av utgift for friluftsaktiviteter. Motsvarande
betalningsvilja for de som inte hade ndgra utgifter for friluftsaktiviteter ar ca 3 800 kr.

- Den totala betalningsviljan (konsumentdverskottet) utover de utgifter svenskarna har for
friluftsaktiviteter uppgér till ca 33 400 miljoner kr, dvs. cirka en tredjedel av de faktiska
utgifterna.

- Betalningsviljan for friluftsaktiviteter ar positivt korrelerad med hoga utgifter for friluftsliv,
hog inkomst, mén, lag alder samt stor naturkontakt som barn.

Det organiserade friluftslivet

- Det ér dubbelt sa vanligt med deltagande i friluftslivsaktiviteter som arrangeras av ideella
organisationer jamfort med privata arrangdrer, men de allra flesta (70 % av de svarande)
deltar inte 1 organiserade aktiviteter.

- Olika former av motionsaktiviteter (t.ex. promenader, stavgang, 16pning, jogging,
orientering) dr vanligast bland bade ideellt organiserade friluftsaktiviteter och aktiviteter
organiserade genom foretag.

- Sociala faktorer &r det viktigaste motivet till deltagande i organiserat friluftsliv. Det géller
bade ideellt organiserade aktiviteter och de som ordnas av foretag.
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Bilaga A: Webbenkat for métning av friluftslivets ekonomiska viarden

Kursiv (bla) text anger instruktioner och forklaringar som ej varit synliga for respondenterna.

Inledande kontakt (e-post) fran Norstat

Hej,
Som medlem i panel.se erhaller du denna forfrdgan om att delta i en enkat.

Fragorna tar ca 5-10 minuter att besvara och du erhaller da 10 poang som sétts in pa ditt vardekonto nar
undersokningen avslutats.

Klicka pa lanken nedan s& kommer du direkt till undersékningen:
<slink>
Om lanken inte fungerar, vanligen kopiera lanktexten och klistra in den i din webbl&asare.

Du ar sjalvklart fullstandigt anonym i undersdkningen och ditt deltagande kan inte
ersattas med nagon annan. Du far alltid ersattning nar du deltar i ndgon av vara undersokningar.

Hur har vi fatt din mailadress?

For en tid sedan var du med i en telefonintervju dar vi pa slutet fragade om vi fick aterkomma med
undersokningar pa internet. Vid det tillfallet fick vi din emailadress.

Foretaget som skickar undersdkningen heter Norstat och i den har undersékningen samarbetar vi med
forskare vid Mittuniversitet. Mer information om oss finns pa var hemsida, http://www.norstat.se. Om du har
nagra fragor ar du valkommen att maila till support@panel.se.

Med vanliga hélsningar

Panel Support

Forsta sidan i enkaten

I den héar enkaten staller vi fragor om ekonomiska utgifter du haft for olika fritidsaktiviteter under
perioden XXX, XXX, XXX, och XXX 2009.

Tank pa foljande:

* Fragorna avser de utgifter du haft, &ven om sjélva utévandet sker vid annan tidpunkt.

* En och samma utgift ska aldrig uppges tvd génger.
* Inkludera utgifter for all utrustning, kldder etc. som &r anvéndbar for respektive aktivitet.

* En del fragor &r svara att svara exakt pa. Forsok da att ge ett ungeférligt svar — alla svar &r lika viktiga!



1a. Har nedan raknar vi upp ett antal aktiviteter man kan agna sig at utomhus pa fritiden. Har du
under perioden XXX, XXX, XXX, och XXX 2009 haft utgifter for ditt eget utévande av nagon eller nagra
av dessa aktiviteter? Markera i listan nedan den eller de aktiviteter du haft utgifter for.

Strova 1 skog och mark (t ex fOr att titta pa naturen, plocka svamp och bér)
Nojes- och motionspromenad, promenad med hund
Vandra (i fjéllen eller pa annan plats)

Jogga, terrdnglopning, stavging

Cykla (pé végar, i terrangen)

Bada utomhus, solbad, dykning, snorkling
Fritidsfiska, jaga

Picknick, grilla i naturen

Studera véxter, djur, faglar etc.

Téilta eller annan dvernattning i naturen

Segla, surfing, paddla kanot, kajak

Aka vattenskidor, wakeboard

Rida i terrdng, kora/aka hundspann

Aka lingdskidor, turskidor, ga pa snoskor

Aka utfor pa skidor, snowboard

Aka skridskor, langfirdsskridskor

Aka pulka, kilke

Kora eller dka motorbat

Kora eller aka snoskoter

Kora eller dka vattenskoter, jetski

Orientera

Klattra, bestiga berg

Aka rullskridskor, inlines, rullskidor, skateboard
Utova paintball, rollspel (lajv), geocaching

Flyga segelflygplan, segla kite/drake, hanggliding, fallskairmshoppning
Har ej haft utgifter for nagot av ovanstéende

ool ooooodoodooopoo

Om la="har e] haft utgifter”’- GA TILL FR 2a

1b. Du har haft utgifter for en eller flera av foéljande aktiviteter;
De aktiviteter som respondenten kryssar i fraga 1a visas har

Téank nu pa de utgifter du haft under perioden XXX, XXX, XXX, och XXX 2009 for ditt utévande i dessa
aktiviteter. Ange nedan ungefar hur stora dina utgifter varit fordelat pa foljande kategorier;

For utgifter du ev. delat med andra personer (t.ex. boende, transporter) ange din andel av utgiften

Transporter: kr

Drivmedel: kr

Boende: kr

Livsmedel: kr

Restaurang: kr

Utrustning: kr

Klader: kr

Entrébiljetter, guidning, medlems- och deltagaravgifter: kr

Ovriga utgifter: kr



1c. Dina sammanlagda utgifter under XXX, XXX, XXX, och XXX 2009 for ovan ndmnda aktiviteter var
cirka XXXX kr. Verkar detta belopp rimligt?

Q Ja>> fraga le

O Nej, beloppet dr for lagt >> fraga 1d
O Nej, beloppet ér for hogt >> fraga 1d

1d. Du ansag att beloppet i foregaende fraga var for 1agt/hogt. Vanligen andra de belopp som du anser
ar felaktiga vad géller dina utgifter under perioden XXX, XXX, XXX, och XXX 2009 for foljande
aktiviteter;

De aktiviteter som respondenten kryssar i fraga 1a visas har

Dina tidigare svar visas inom parantes

Transporter: kr (XXXX kr)

Drivmedel: kr (XXXX kr)

Boende: kr (XXXX kr)

Livsmedel: kr (XXXX kr)

Restaurang: kr (XXXX kr)

Utrustning: kr (XXXX kr)

Klader: kr (XXXX kr)

Entrébiljetter, guidning, medlems- och deltagaravgifter: kr (XXXX kr)
Ovriga utgifter: kr (XXXX kr)

Ange, genom att klicka pa skalan nedan, ungefar hur saker var du nar du besvarade ovanstaende
fraga?

(11-gradig skala, 0-10)

Inte alls Ganska Helt
Siker sdker sdker
0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
0% 50% 100%
Om ja pa 1c:

le. Ange, genom att klicka pa skalan nedan, ungefar hur saker du var nar du besvarade fragan om
ekonomiska utgifter:

(11-gradig skala, 0-10)

Inte alls Ganska Helt
Séker siker siker
0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

0% 50% 100%



2a. Har nedan raknar vi upp samma aktiviteter som tidigare. Nu ber vi dig att tanka pa eventuella
utgifter du haft foér andra personers utévande av dessa aktiviteter. Det kan vara utgifter som du haft
for barn, make/maka, sambo, sldktingar eller védnner. Liksom tidigare ska utgifterna ha skett under
perioden XXX, XXX, XXX, och XXX 2009. Markera i listan nedan den eller de aktiviteter du haft
utgifter for.

Strova i skog och mark (t ex fOr att titta pa naturen, plocka svamp och bér)
Nojes- och motionspromenad, promenad med hund
Vandra (i fjéllen eller pa annan plats)

Jogga, terrdngldpning, stavgang

Cykla (pa végar, i terrdngen)

Bada utomhus, solbad, dykning, snorkling
Fritidsfiska, jaga

Picknick, grilla i naturen

Studera véxter, djur, faglar etc.

Télta eller annan Overnattning i naturen

Segla, surfing, paddla kanot, kajak

Aka vattenskidor, wakeboard

Rida i terrdng, kora/adka hundspann

Aka lingdskidor, turskidor, g& pa snoskor

Aka utfor pé skidor, snowboard

Aka skridskor, 1angfirdsskridskor

Aka pulka, kilke

Kora eller &ka motorbat

Kora eller aka sndskoter

Kora eller &ka vattenskoter, jetski

Orientera

Kléttra, bestiga berg

Aka rullskridskor, inlines, rullskidor, skateboard
Utdva paintball, rollspel (lajv), geocaching

Flyga segelflygplan, segla kite/drake, hanggliding, fallskarmshoppning
Har ej haft utgifter for nagot av ovanstéende

oo ooooodoooropoooo

Om la="har e] haft utgifter” OCH 2=""har ej haft utgifter”” — GA TILL FR 4 OCH SEN FR 7
Om 2a=""har e] haft utgifter”’- GA TILL FR 3

2b. Du har for andra personers rakning haft utgifter for en eller flera av féljande aktiviteter;
De aktiviteter som respondenten kryssar i fraga 2a visas har
Téank nu pa de utgifter du haft under perioden XXX, XXX, XXX, och XXX 2009 fér andra personers

utdvande av dessa aktiviteter. Ange nedan ungefar hur stora dina utgifter varit fordelat pa foljande
kategorier;

(Tank pé att inte uppge utgifter du angett i foregdende fraga som du haft fér din egen del)

Transporter: kr

Drivmedel: kr

Boende: kr

Livsmedel: kr

Restaurang: kr

Utrustning: kr

Klader: kr

Entrébiljetter, guidning, medlems- och deltagaravgifter: kr

Ovriga utgifter: kr



2c¢. Dina sammanlagda utgifter for andra personers rakning under XXX, XXX, XXX, och XXX 2009 for
ovan ndmnda aktiviteter var cirka XXXX kr. Verkar detta belopp rimligt?

Q Ja>> fraga 2e
O Nej, beloppet ér for 1agt >> fraga 2d
O Nej, beloppet dr for hogt >> fraga 2d

2d. Du ansag att beloppet i foregaende fraga var for lagt/hogt. Vanligen andra de belopp som du anser
ar felaktiga vad galler dina utgifter fér andra personers rdkning under perioden XXX, XXX, XXX, och
XXX 2009 for foljande aktiviteter;

De aktiviteter som respondenten kryssar i fraga 2a visas har

Dina tidigare svar visas inom parantes till hdger

Transporter: kr (XXXX kr)

Drivmedel: kr (XXXX kr)

Boende: kr (XXXX kr)

Livsmedel: kr (XXXX kr)

Restaurang: kr (XXXX kr)

Utrustning: kr (XXXX kr)

Klader: kr (XXXX kr)

Entrébiljetter, guidning, medlems- och deltagaravgifter: kr (XXXX kr)
Ovriga utgifter: kr (XXXX kr)

Ange, genom att klicka pa skalan nedan, ungefar hur saker var du nar du besvarade ovanstaende
fraga?

(11-gradig skala, 0-10)

Inte alls Ganska Helt
Saker saker saker
0Oo00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
0% 50% 100%
Om ja pa 2c:

2e. Ange, genom att klicka pa skalan nedan, ungefar hur séker du var nar du besvarade fragan om
ekonomiska utgifter:

(11-gradig skala, 0-10)

Inte alls Ganska Helt

Séker siaker siaker

0OO00O000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
0% 50% 100%



3. Svaren pa de foregdende fragorna visar att du under perioden XXX, XXX, XXX, och XXX 2009 haft
utgifter motsvarande ca XXXXX kr for ditt eget och andra personers utévande av de aktiviteter vi
fragat om. Ange ungefar hur stor andel av dessa utgifter som du har spenderat i féljande geografiska
omraden (om du handlat via Internet, tink d& pa var betalningsmottagaren befinner sig)

Observera att summan ska bli 100 %
I regionen dér du bor (inom ca 10 mil fran din bostad) %

I 6vriga Sverige (mer én ca 10 mil frén din bostad) %
Utomlands %

Kontrollfunktion att summan blir 100

4. Vad tror du om dina framtida utgifter (om ca 5 ar) for fritidsaktiviteter utomhus (fér dig sjalv och
andra)?

O Kommer att 6ka mycket

U Kommer att 6ka nagot

O Ingen fordndring

0 Kommer att minska nagot
U Kommer att minska mycket
U Vet egj

5. Tank nu aterigen pa de XXXXX kr du spenderat perioden XXX, XXX, XXX, och XXX 2009 for ditt
eget och andra personers utévande av de aktiviteter vi fragat om. Uppskatta ungefar hur mycket hégre
utgifter du maximalt skulle ha varit beredd att acceptera under denna period, fér dessa aktiviteter fér
dig sjalv och andra. (Ténk dig samtidigt att priserna fér andra typer av varor och tjanster forblir
ofordandrade). Kryssa det alternativ som ligger ndrmast din uppskattning.

O 0kr Q5000 kr Q 60 000 kr

U 100 kr 4 8 000 kr U 80 000 kr

U 500 kr U 10 000 kr U Mer dn 80 000
Q1000 kr U 20 000 kr kr, ange

4 2 000 kr 4 30 000 kr belopp

4 3 000 kr U 40 000 kr

6. Ange, genom att klicka pa skalan nedan, ungefar hur saker var du nar du besvarade ovanstaende
fraga?

(11-gradig skala, 0-10)

Inte alls Ganska Helt
Séker sdker siker
o o o o
0% 50% 100%



Nu foljer nagra fradgor som handlar om deltagande i organiserade fritidsaktiviteter utomhus,
dvs. aktiviteter arrangerade av en ideell forening eller ett foretag. En ideell férening kan t.ex.
vara en friluftsorganisation och foretag kan vara turistféretag, guidefdretag etc. Aktiviteter
du foretar dig pa egen hand réknas inte in.

7. Har du under perioden XXX, XXX, XXX, och XXX 2009 deltagit i nagon fritidsaktivitet utomhus
arrangerad av en ideell férening?

OJa >>fragasa

O Nej >>fraga 9

8a. Ange nedan vilken eller vilka aktiviteter du deltog i, som arrangerades av en ideell férening under
perioden XXX, XXX, XXX, och XXX 2009:

Fraga 8b har utgatt

8c. Det kan finnas manga olika orsaker till varfor man valjer att delta i ideellt organiserade
fritidsaktiviteter. Ange nedan den eller de viktigaste orsakerna till varfér du deltar i fritidsaktiviteter
utomhus som arrangeras av en ideell forening.

9. Har du under perioden XXX, XXX, XXX, och XXX 2009 deltagit i nagon organiserad fritidsaktivitet
utomhus arrangerad av ett foretag?

QJa >>fragal0a
O Nej >>fraga BG1

10a. Ange nedan vilken eller vilka aktiviteter, arrangerade av féretag, som du deltog i under perioden
XXX, XXX, XXX, och XXX 2009:

Fraga 10b har utgatt

10c. Det kan finnas manga olika orsaker till varfér man véljer att delta i fritidsaktiviteter organiserade
av foretag. Ange nedan den eller de viktigaste orsakerna till varfér du deltar i fritidsaktiviteter
utomhus, som organiseras av foretag.




Nu foljer nagra fragor om din bakgrund. Svaren behovs for att jamfora olika grupper i
samhallet. Vi redovisar aldrig enskilda svar.

BG1. Postnumret till min bostadsadress ar

BG2. Vilket av foljande alternativ stammer bést in pa dig?

U Ensamstaende/singel
U Gift/sammanboende
Q Sarbo

BG3. Ingar det barn/ungdomar i ditt hushall?

U Nej
QJa >

3b Hur manga barn/ungdomar i de olika aldrarna finns i hushallet?

antal 0-5 ar:

antal 6-12 ar:
antal 13-18 ar:

BG4. Vilken utbildning har du? Kryssa den higsta utbildning du har. Om du &nnu inte avslutat din
utbildning, kryssa da for den utbildning du just nu deltar i.

U Obligatorisk skola (t ex grundskola, folkskola)
U Gymnasieutbildning (dven realexamen, folkhdgskola, yrkesskola, fackskola etc)
O Universitets- eller hogskoleutbildning

BG5. Ungefar hur stor ar ditt hushalls sammanlagda inkomst (efter skatt men inklusive ev. bidrag etc.)
per manad? Avrundat till narmaste tusental.

Léagre dn 10.000 kr per manad
10.001 — 20.000 kr per manad
20.001 — 30.000 kr per manad
30.001 —40.000 kr per ménad
40.001 — 50.000 kr per manad
50.001 — 60.000 kr per ménad
60.001 — 70.000 kr per ménad
Mer én 70.000 kr per manad
Vill ej uppge

00000000



BG6. Jag ar... U Kvinna Q) Man

BG7. Jag ar fodd &r 19

BGS.
Aldrig Séllan Ganska ofta ~ Mycket ofta
Ungefar hur ofta var du ute i naturen som barn (upp
till 12 ar)? a d a a
Ungefar hur ofta var du ute i naturen som ung
(&ldern 13-17 ar)? Q Q Q Q

BG9. Var vaxte du respektive dina foraldrar upp? Kryssa eller skriv det alternativ som passar bést.

I Sverige I annat land
Jag sjalv véxte upp a Q
Min mor véxte upp a Q
Min far véxte upp a Q

Stort tack for din medverkan i undersokningen!
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